Rappel du contexte sur les
cookies-tiers par fifty-five



A partir de fin Q3 2024, les cookies-tiers ne seront plus supportés de maniere progressive sur
Chrome, jusqu’a I'extinction complete des cookies-tiers en fin d’année 2024 !

Quelle roadmap pour les deux ans a venir ?

androi

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Opt-out ou opt-in implicite Convergence vers Convergence vers un opt-in explicite avec
selon les pays I'opt-in implicite une facilité égale d'acceptation et de refus



La fin des cookies tiers aura des impacts importants sur le ciblage, le reciblage et la mesure
média

IMPACTS DE LA FIN DES COOKIES TIERS

ACTIVATION MESURE
Lookalike targeting Remarketing Capping
Ciblage Ciblage Re-ciblage Mesure des Limitation du Mesure des conversion
d’utilisateurs sur la d’utilisateurs d’utilisateurs sur la conversions apres nombre de apres un clic sur une
base de leurs similaires a des base d’actions vue, sans clic, publicités vues par publicité
criteres socio- utilisateurs ayant réalisées sur un d’une publicité un utilisateur
démo et intéréts, effectués des site donné
en dehors de actions données
Google/Facebook/ sur un site

Amazon

Niveau d’impact attendu : B Nesera plus possible Sera impacté



La fin des cookies tiers et les restrictions réeglementaires sur les données obligent les
annonceurs a revoir leur maniere d’appréhender le marketing digital
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